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.DOWNAGING"
AUS ALT WIRD JUNG

SILKE LINSENMAIER, INHABERIN DER HAMBURGER UNTERNEH- die Menschen werden zwar deutlich alter als noch vor 40 Jahren,
MENSBERATUNG ,TEXTIL MANAGEMENT KONTOR", SCHREIBT fiihlen sich dabeiaberimmerjiinger. Es klingt paradox, aber durch
IN LINIE INTERNATIONAL REGELMASSIG UBER THEMEN, DIE WA- den demographischen Wandel haben wir immer mehr junggeblie-
SCHEBRANCHE BEWEGEN. INDIESERAUSGABEWIDMETSICHDIE bene Menschen.
EXPERTIN DEM GESELLSCHAFTLICHEN TRENDTHEMA ,, DOWNA-
GING” AUS DER SICHT EINER UNTERNEHMENSBERATERIN DER
WASCHEBRANCHE. DER MEGATREND ,DOWNAGING”

Sich nach der Silberhochzeit scheiden zu lassen und einen Neu-
Wir werden immer alter. Die Folgen des demographischen Wan- anfang zu wagen, ist heute kein Tabu mehr. Frauen und Manner ab
dels klingen fiir viele Menschen erschreckend: Werden wir in Zu- 55 haben Lust auf Neues und sie strahlen Lebenslust und Genuss-
kunft nur noch von Alten und Gebrechlichen umgeben sein? Sind  freude aus. Diese Zielgruppe hat in den 60er und 70er-Jahren hei-
wir auf dem Weg zu einer vergreisenden Gesellschaft? Nein! Denn  Bere Outfits getragen und wildere Partys gefeiert als die Generati-



BUCHTIPP:

Interessiertam Thema ,.Best Ager”? Dann empfehle ich Ihnen das Buch ,Boom-Bran-
chen 50plus - wie Unternehmen den Best-Ager-Markt fir sich nutzen kénnen” von
Hans-Georg Pompe aus dem Gabler Verlag. Das Buch gibt sinnvolle Tipps zur Werbung
und Kommunikation mit Best Agern, liefert Verkaufstipps und befasst sich intensiv
mit der Branche Mode & Lifestyle. Hans-Georg Pompe war 18 Jahre lang in leitenden
Funktionen in Management, Marketing/ PR und Vertrieb renommierter Dienstleis-
tungsunternehmen tatig. Seit 2004 ist er Inhaber und Geschaftsfiihrer der europaweit
tatigen Unternehmensberatung Pompe Marketing.

Infos: www.gabler.de

onen nach ihnen. Viele dieser , Best Ager”
haben sich ihre Mode-Leidenschaft eben-
so bewahrt, wie ihren Musikgeschmack,
ihre Reise- und Abenteuerlust und ihre
Genussfahigkeit. Warum sollte auch das
Interesse an Mode, Trends und Stil plotz-
lich nachlassen, nur weil auf der Geburts-
tagstorte mehr Kerzen brennen?

TREFFPUNKTE FUR

S50PLUSLER
Man trifft die Best Ager in der Oper und

im exklusiven Spa. Aber auch beim An-

FRAG E AN fanger-Surfkurs, beim Tangotanzen oder

als Teilnehmer einer Gruppenreise auf

UNSERE LESER Adventure-Trekking-Tour. Und ihre Be-
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B RA N C H E N O C H Die .Best Ager” legen Wert auf ihr Ausse-
V| El_ ZU V| ELE hen: eine erotische, verfiihrerische Aus-

strahlung, ein gutes Korpergefiihl und

U N G E N U TZT E eine gepflegte Erscheinung ist den mei-
P OT E N Z | A |_ E sten Menschen jenseits der 50 sehr wich-

tig. Sie pflegen ihre Gesundheit und ihren

FU R D | E Z | El__ Korper, den sie mit Wiirde, Stil und Stolz
KUNDEN 55PLUS  rasenteren s snd st i s
G | BTr? | C H F R E U E kleine Schonheitsfehler. Schonheit zeigt
M | C H AU F El N EN sich eben besonders durch ein Lacheln,

Lebenslust und Lebensweisheit.
SPANNENDEN

AUSTAUSCH MIT EINE NEUE LIEBE IM ALTER

Statt einem langweiligen Rentnerdasein
| H N EN gewinnen die Menschen zwischen dem 55.
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und 75. Lebensjahr eine komplett neue
Lebensphase hinzu. Und dazu gehort na-
tirlich auch die Liebe. Liebe ist fiir Men-
schen ab 50 aufwarts keinesfalls abge-
hakt und einem kleinen Flirt sind weder
altere Damen noch Herren grundsatzlich
abgeneigt.

Die Zielgruppe 50plus tummelt sich be-
sonders haufig in den Kontaktbdrsen im
Internet oder sucht tber Zeitungsannon-
cen eine neue Partnerschaft. Dabei be-
steht insbesondere bei den Frauen der
Wunsch nach getrennten Wohnungen.
Das Outfit wird daher vor jedem Treffen
genau durchdacht.

ZIELGRUPPEN-MODELLE
SIND OUT

Wenn wir also in Zukunft in einer gefihlt
jungen Kultur leben, die ein ganz anderes
Leben filihrt, als die Generationen vor |h-
nen, was bedeutet das dann fir die Wa-
schebranche?

Werfen Sie ihre alten Zielgruppen-Modelle
getrost Uber Bord. Was fiir eine wunder-
bare Chance fiir die Waschebranche, diese
neuen Zielkunden fiir sich zu gewinnen: gut
situiert, informiert, interessiert, offen fir
Neues, mit dem Wunsch nach Erotik und
Verfiuhrung. Es hat sich schon immer mit
dem verflhrerischen Untendrunter bes-
ser geflirtet als im hautfarbenen Taillen-
Schlipfer oder im weiflen Feinripp. Finden
Sie nicht auch?

Silke Linsenmaier



