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fiir Marketing und Vertrieb J anagement forum
1. und 2. Dezember 2009 in Frankfurt/M. Cstarnberg

Excel 2007 fiir
Marketing und Vertrieb

Effizienter planen und steuern

Machen Sie den Erfolg lhrer Marketing- und Vertriebsaktivitaten messbar:

* Analysieren Sie mit den Excel-Tools Ihre Ausgangssituation und die Bedirfnisse lhrer Kunden und
des Marktes

* Legen Sie mit Hilfe von Umsatzplanungen, Break-Even-Analysen und Szenarien lhre Marketing-
und Vertriebsstrategie fest

e Planen Sie Ihre Marketingaktivitdten, in dem Sie Budgets simulieren und Lebenszyklusanalysen
einsetzen

* Nutzen Sie Wirtschaftlichkeitsberechnungen, Rabattanalysen und die angepasste
Soll-Ist-Planung fr |hre Vertriebsplanung

* Visualisieren Sie lhre Analyse- und Bewertungsergebnisse mit aussagekraftigen ]
Diagrammen und Reports Prence

Der Experte:

Wolfram E. Mewes
Geschaftsfiihrer, Berater und Autor,
Mewes IT-GmbH

Ihr Vorteil:

Zwei Tage intensives Training am PC mit vielen praxisrelevanten
Ubungen, Tricks und Tipps.




Themenstellung & Inhalt

So planen und steuern Sie Marketing und
Vertrieb erfolgreich!

Wer in Marketing und Vertrieb erfolgreich sein
will, muss analysieren, planen und verglei-
chen. Excel bietet dafiir das ideale Handwerks-
zeug. Das Programm hilft Ihnen, den Erfolg lh-
rer Marketing- und Vertriebsaktivititen
messbar zu machen und grafisch aufzuberei-
ten. Alle relevanten Aufgaben, von der Analyse
uber die Budgetplanung bis zur Erfolgsprogno-
se, erledigen Sie mit Excel schnell und genau.
Sie erhalten belastbare Ergebnisse, um
fundierte Entscheidungsgrundlagen zu
erstellen. Excel hilft Ihnen, die Basis fur ein ge-
winnbringendes Marketing zu schaffen und die
Wirksamkeit lhrer Marketing- und Ver-
triebsaktivititen nachhaltig zu erhohen.

Unser Excel-Experte zeigt lhnen viele Tipps und
Tricks sowie moderne Arbeits- und Analysetech-
niken, die |hre Arbeit effizienter machen.
Setzen Sie das Gelernte direkt bei den Praxis-
iibungen am PC um und sichern Sie so Ihren
Lernerfolg.

Zwei Tage intensives Training:

* Analysieren Sie mit den Excel-Tools lhre
Ausgangssituation und die Beddrfnisse lhrer
Kunden und des Marktes

* Legen Sie mit Hilfe von Umsatzplanungen,
Break-Even-Analysen und Szenarien |hre
Marketing- und Vertriebsstrategie fest

* Planen Sie lhre Marketingaktivitdten, in dem
Sie Budgets simulieren und Lebenszy-
klusanalysen einsetzen

¢ Nutzen Sie Wirtschaftlichkeitsberech-
nungen, Rabattanalysen und die ange-
passte Soll-Ist-Planung fir |hre Vertriebs-
planung

¢ Visualisieren Sie lhre Analyse- und Bewer-
tungsergebnisse mit aussagekraftigen
Diagrammen und Reports

Voraussetzungen fiir den Kurs sind
Grundkenntnisse in Excel.

Der Experte

Wolfram E. Mewes

ist Geschaftsfiihrer, Berater, Dozent
und freier Journalist. Nach einer
technisch-kaufmannischen  Ausbil-
dung studierte er Marketing. Seit
1993 hat Wolfram E. Mewes mehrere Fachbu-
cher bei verschiedenen Verlagen veroffentlicht.
Aullerdem war er der leitende Redakteur von
zwei Fachpublikationen zu den Themen Excel
und MS-Access. Derzeit schreibt er regelmalig
Fachbeitrage in verschiedenen Zeitschriften zu
den Themen Excel, Word und Datenbanken.
Seit 1988 schult er hauptberuflich und hat bis-
her ca. 2.300 Seminartage gehalten.

Zeitlicher Ablauf des Seminars:

Erster Tag

9.00 Seminarbeginn

ca. 12.30 Gemeinsames Mittagessen

ca. 17.00 Zusammenfassung des ersten Tages
durch den Seminarleiter und Fragen

FRANKFURT

Am ersten Abend ladt Sie das Lindner

Congress Hotel und Management Forum

Starnberg zum Sektempfang ein.
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i‘-{};’! Eine Gelegenheit fur Erfahrungsaustausch
[‘g ; l und Kontakte zwischen Teilnehmern und
0 :f 1 Seminarleiter am Rande der Veranstaltung.

Frankfurt

Zweiter Tag

9.00 Seminarbeginn
ca. 12.30 Gemeinsames Mittagessen
ca. 16.00 Ende der Veranstaltung

Die Kommunikations- und Kaffeepausen werden im Verlauf
des Seminars festgelegt.

Ihre Ansprechpartnerin

,Ihre Fragen zum Seminar
beantworte ich gerne!”

Michaela Wolf
Konferenz-Managerin

Telefon: 08151/2719-0
michaela.wolf@management-forum.de




Seminarablauf

Erster Tag

Seminarleiter:

Wolfram E. Mewes,
Geschaftsflihrer, Berater und Autor,
Mewes IT-GmbH, Reutlingen

I. Kurze Einfiihrung in die neue Oberfla-
che von Excel 2007

I Aufbau der Multifunktionsleiste (Ribbon)

I Die Verwendung der Office-Schaltflache

I Neue Speicherformate in Excel 2007

Il. Tipps und Tricks fiir den tiglichen
Einsatz

1 Wichtige Voreinstellungen vornehmen

I Tastenkombinationen, die Sie kennen sollten

Ill. Daten normieren

1 Wichtige Funktionen richtig einsetzen
konnen

I Daten konsolidieren

IV. Umsatzplanung und Forecasting
I Arbeiten mit Abweichungsdiagrammen

V. Portfolio
1 Produktpositionierung mit Hilfe der Vierfel-
dermatrix (Boston Consulting Group)

VI. Arbeitserleichterung durch eigene

Vorlagen

I Erstellen der Mappe XLT

I Erstellen eigener Diagrammvorlagen
(Excel 2007)

VII. Ereignisse simulieren
I Einsatz der Zielwertsuche
I Einsatz der Mehrfachoperation

VIIl. Was wire wenn

I Erstellung und Verwendung von Szenarien

I Erstellung von Break-Even-Analysen

I Erstellung von Szenarienberichten

I Iterative Errechnung von Planwerten durch
den Solver

Zweiter Tag

Seminarleiter:
Wolfram E. Mewes

IX. Produktplanung

I Erstellung von ABC-Analysen

1 Errechnung von Haufigkeiten

I Erstellung von Lebenszyklus-Analysen

X. Verbindung mit externen Daten-

quellen

I Die neuen Werkzeuge in Excel 2007

I Datenlibernahme aus einer Access-
Datenbank

I Datenlibernahme aus Text-Dateien

I Datentibernahme aus Excel-Datenbanken

XI. Datenanalyse mit der PivotTable
1 Daten aus Excel 2007-Dateien auswerten
I Daten aus Access 2007 auswerten

1 Gruppierung der Daten

I Daten als Diagramm darstellen

XIl. Planungstechniken

I Rabattanalysen

1 Benchmarking

1 Wirtschaftlichkeitsberechnung

I Rollierende Diagramme ohne VBA erstellen

I Leistungsindex, z.B. von AulRendienst-
mitarbeitern

I Rollierende Planung mit Durchschnitts-
bildung

I Angepasste Soll-Ist-Planung

Xlll. Media-Planung

I Budget-Rechnung

I Bewertungsrechnung fur unterschiedliche
Werbekanale

XIV. Verbindungen zu anderen Office-
Programmen
I Diagramme nach PowerPoint Ubertragen



1 Zielgruppe

Mit dieser Veranstaltung wenden wir uns an Fiihrungskrafte aus den Bereichen Marke-
ting, Vertrieb, Marketing- und Vertriebscontrolling, Controlling sowie Datamanagement
und Analyse. AuBerdem ist die Veranstaltung interessant fiir alle, die Excel als Instrument
zum besseren Rechnen, Analysieren, Planen und Vergleichen von Marketing- und Ver-
triebsaktionen einsetzen wollen.

I Anmeldung
So melden Sie sich an:

per Telefon: 5 per Telefax:

CHET  08151/2719-0 08151/2719-19
per E-Mail: per Internet:

@ info@management- INNTEH.} www.management-

forum.de forum-starnberg.de

Management Forum Starnberg GmbH
MaximilianstraRe 2b - D-82319 Starnberg

1 Teilnahmegebiihr

Die Gebihr fiir die zweitdgige Veranstaltung betragt € 1.859,- zzgl. 19% Mwst. Jede
Anmeldung wird von Management Forum Starnberg schriftlich bestatigt. Sollten mehr
als zwei Personen aus einem Unternehmen an der Veranstaltung teilnehmen, gewéhren
wir ab dem dritten Teilnehmer 15% Preisnachlass.

Die Veranstaltungsteilnahme setzt Rechnungsausgleich voraus. Programménderungen
aus aktuellem Anlass behalten wir uns vor. Mit Ihrer Anmeldung erkennen Sie unsere
Teilnahmebedingungen an. Die Teilnahmegebiihr enthalt Computernutzung, Arbeits-
unterlagen, Erfrischungen und Mittagessen

I Registrierung

Der Veranstaltungscounter ist ab 8.00 Uhr zur Registrierung gedffnet. Als Ausweis fiir die
Teilnahme gelten Namensplaketten, die vor Beginn zusammen mit den Arbeitsunterla-
gen ausgehandigt werden.

I Riicktritt

Bei Stornierung der Anmeldung wird eine Bearbeitungsgebiihr in Hohe von € 55,- zzgl.
19 % MwsSt. pro Person erhoben, wenn die Absage spétestens bis 16. November 2009
schriftlich bei Management Forum Starnberg GmbH eingeht. Bei Nichterscheinen des
Teilnehmers bzw. einer verspéteten Abmeldung wird die gesamte Teilnahmegebiihr fal-
lig. Selbstversténdlich ist eine Vertretung des angemeldeten Teilnehmers mdglich.

1 Termin und Ort

Dienstag, 1. und Mittwoch, 2. Dezember 2009
Lindner Congress Hotel

Bolongarostrale 100

65929 Frankfurt/M.

Telefon: 069/33002-00

Telefax: 069/33002-850

E-Mail-Reservierung: reservierung.frankfurt@lindner.de
Zimmerpreis: € 129,- inkl. Friihstiick

I Zimmerreservierung

Fiir dieses Seminar steht im Seminarhotel ein begrenztes Zimmerkontingent zu beson-
deren Konditionen zur Verfiigung. Bitte nehmen Sie die Buchung direkt im Hotel unter
Berufung auf Management Forum Starnberg GmbH vor.

1 Management Forum Starnberg

Als Veranstalter von Fachkonferenzen und -seminaren fiir Fihrungskréfte steht Manage-
ment Forum Starnberg fiir

- professionelle Planung, Organisation und Durchfiihrung

- aktuelle Themen und sorgfaltig recherchierte Inhalte

- Zusammenarbeit mit namhaften Referenten

- viel Raum fiir informative Diskussionen und interessante Kontakte

I Inhouse-Schulungen

Zu diesen und vielen weiteren Themen bieten wir individuell auf lhr Unternehmen zuge-
schnittene Inhouse-Schulungen an. Nehmen Sie Kontakt mit uns auf. Wir unterbreiten
lhnen gern ein unverbindliches, auf Ihre Wiinsche zugeschnittenes Angebot.

Ihr Ansprechpartner:

Peter Bartl

Telefon: 0 81 51/27 19-0

E-Mail: peter.bartl@management-forum.de

Mit der Deutschen Bahn ab € 79,- zum Seminar von _ﬂ
Management Forum Starnberg und zuriick. Infos unter: 7™ I rum
www.management-forum.de/bahn BAHN ==/ s

Anmeldung unter Fax 0 81 51/27 19-19 oder

www.management-forum.de/excel2007

Bitte Coupon fotokopieren oder ausschneiden und im Briefumschlag oder per Fax an: Management Forum Starnberg GmbH, MaximilianstraRe 2b, D-82319 Starnberg

O Ja, hiermit melde ich mich fiir das Seminar 1 Name 2. Name
Excel 2?07 fur R Vorname Vorname
Marketing und Vertrieb
am 1. und 2. Dezember 2009 in Frankfurt/M. an, Position Position

Abteilung Abteilung

Firma

StraRe/PF PLZ / Ort
Management Forum Telefon *Telefax

Starnberg GmbH
Frau Sabrina Wirtz *E-Mail

MaximilianstraBe 2b

Branche

Beschaftigtenzahl: ca.

D-82319 Starnberg

Datum

Unterschrift

X 4767

Sollten Sie Ihre Anmeldung bis spatestens 16. November 2009 stornieren (schriftlich bei uns eingehend), berechnen wir lhnen eine Bearbeitungsgebiihr von € 55,- zzgl. 19% Mwst. pro Person. Bei Nichterscheinen bzw. bei
einer verspateten Absage ist die gesamte Veranstaltungsgebihr fallig. Selbstversténdlich ist eine Vertretung des angemeldeten Teilnehmers méglich. *Mit der Nennung lhrer E-Mailadresse und/oder Faxnummer erklaren Sie sich

einverstanden, dass wir Sie auch per E-Mail und/oder Fax iiber unser aktuelles Angebot informieren diirfen.
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Unsere Prospekte einfach und direkt auf lhr Fax!

Nutzen Sie die Moglichkeit, zuklnftig auch per Fax Uber Veranstal-
tungen von Management Forum Starnberg informiert zu werden!

Antworten Sie per Fax: 08151/2719-19

O Ja, ich bin damit einverstanden, dass Sie mich zukiinftig
auch per Fax iiber lhre Veranstaltungen informieren

Name

Vorname

Position

Abteilung

Firma

StraRe/PF

PLZ/Ort

Telefon

Telefax

E-Mail

Branche

Beschiftigtenzahl: ca.

Datum

Verbindliche Unterschrift




