511 Preisentscheidungen fur
3 Produktgruppen

51 Strategische Ausrichtung der

512 Entscheidung Skimming-
vers. Penetrationstrategie

Preisbildung

P

521 Ermittlung der
L3 kostenbezogenen Preisbasis

3 5221 Expertenbefragun
E0 5222 Kundenbefragungen

5223 Definition und
Kommunikation von
L1l Referenzpreisinformationen

522 Ermittlung von Preisvarianten
unter besonderer
Beriicksichtigung des
Kundenverhaltens

52 Varianten und Schritte der

5224 Durchfuhrung von
L Preisexperimenten

5225 Ermmittlung der zutreffenden
Ll Preis-Absatz-Funktionsbeziehung

5226 Preisdifferenzierungen nach
L Kundensegmenten

Preisbildung und -pflege

523 Ermittlung von Preisvarianten
unter besonderer
Berlcksichtigung des

L Wettbewerberverhaltens

531 Bei Vorliegen von
i1 Preisvarianten aus 521-523

53 Preisfindung und

532 Bei Verwendung von l
-entscheidung

Ll Leitpreisen

533 Bei Ausschreibungen

534 Produkibezogene
Festlegungen zum Rabatt-
L und Bonussystem

54 Durchsetzung der Preise am
L Markt

55 Management operativer
Preisdnderungen
Ld (Preisaktionen)
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