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WER-TOURISMITIS
GroBbritannien, Italien, Kroatien/Slowenien, Kuba, Marokko, Osterreich, Skandinavien, Spanien, Thailand, =
Tunesien, Turkei, Ungarn, USA und die Vereinigten Arabischen Emirate/Dubai.




Ergebnisse

“Bella Italia” ist der Sympathie-
gewinner, 9,7 Mio. Deutschen ist
es das sympathischste Land. Die
gemeinsame europaische Kultur
spielt dabei sicher eine Rolle, wie
auch bei den Nachstplazierten.

Skandinavien und VAE/Dubai
sind in der Sicht der Konsumenten
auf dem Vormarsch in Punkto
Ansehen.

Spontane Sympathie*

Saldo aus Ansehensgewinn und
-verlust®*
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* Gefragt war nach spontan sympathischen bzw. unsympathischen Landern, wichtige Grinde daftir wurden

auch notiert.

** Welche Lander sind im Ansehen gestiegen/gefallen in den letzten beiden Jahren?

Ergebnisse

Die USA sind trotz geringer
Sympathie ein hochattraktives
Reiseland. Ferne Destinationen wie
Australien und Kanada, aber auch
das orientalische Dubai wecken das
Interesse der Deutschen.

Dass ein verntinftiges Preis-/
Leistungsverhaltnis herrscht, ist
Urlaubern wichtig, aber auch die
Sicherheit.

* 9,0 Mio. Deutsche nennen die USA als ihr Wunsch-Urlaubsziel.

** Welche Faktoren sind den Deutschen wichtig, bevor sie sich fiir eine Destination entscheiden?

Die Traumziele*

Darauf achten Deutsche**
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Das kann die Studie

Sie wertet die Sympathie und
Attraktivitit eines Landes

nach Alters-, Geschlechts- und
Bildungsdaten aus. Ebenso
lassen sich einzelne Kriterien,
die positiv bzw. negativ assoziiert
werden, filtern und mit einem
Besuchsinteresse verkntipfen.

Es lassen sich Landervergleiche
erstellen und Trends bestimmen.

Den vollstandigen Berichtsband “Lander-Image-Profile 06” mit mehr als 100 Seiten gibt es ab Anfang Mai 2006

Alles in allem liefert die

Studie wertvolle Hinweise zur
Zielgruppenbestimmung fir
Veranstalter, NTOs und Airlines.
Daruiber hinaus ermoglichen die
Ergebnisse prazise Aufschlusse fir
die Produktentwicklung.

zum Preis von 940 € inkl. MwSt. + Versand.

Beispiel: Positive Assoziationen

mit Cuba
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