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Was ist eigentlich: Semantische Suche?

Die semantische Suche ist ein neuer Algorithmus der Suchmaschinen. Anders als bei der
bisslang bekannten klassischen Suche, bei der die Linkliste zu weiterfUhrenden
Informationen das Suchergebnis darstellt, steht bei der semantischen Suche nicht mehr
adlleine der Suchbegriff im Vordergrund. Synonyme, Assoziationen und Hintergrundwissen
gewinnen bei der semantischen Suche an Bedeutung und sorgen fur prdzisere
Suchergebnisse im Internet. Statt lediglich nach spezifischen Wértern (Keywords) zu
suchen, berUcksichtigt die semantische Suche die inhaltliche Bedeutung von

Suchanfragen und Texten.

Die semantische Suche analysiert die Bedeutung der Suchanfragen

Die semantische Suche soll sich der menschlichen Sprache weiter anndhern. Der Mensch
nutzt Synonyme, um inhaltlich gleiche oder &hnliche Bedeutungen mit verschiedenen
Wortern zu erkl@ren. So sagen wir ,,Bereich”, ,,Gebiet" oder , Areal”, um eine Landfldche
zu beschreiben. Hinzu kommt, dass der Mensch bestimmte Begriffe mit anderen Dingen
gedanklich verbindet (Assoziation). Die Assoziation kommt vor allem bei Farben vor. So
steht ,,Rot" in Verbindung mit der ,Liebe" und ,Gron* mit der ,,Hoffnung". Doch auch
aktuellere Beispiele kdbnnen beim Menschen eine Assoziation hervorrufen. Wenn wir zum
Beispiel das Wort ,,Bundeskanzlerin® lesen, dann verbinden wir gedanklich den Begriff

|“

sofort mit der Person ,,Angela Merkel*. Doch nicht nur Synonyme und Assoziationen soll
die semantische Suche unterscheiden kénnen, auch Beziehungen zwischen Wortern und
ihren Bedeutungen werden von der semantischen Suche berUcksichtigt. Wenn der
Suchende den Begriff ,Donau" in die Suchmaschine eingibt, erkennt diese, dass die
Donau ein Fluss ist. Tippt der Suchende allerdings den Begriff ,Jaguar” ein, so
unterscheidet die semantische Suche zwischen Jaguar, der Automarke und Jaguar, dem

Tier. Ob nun Synonyme, Assoziationen oder Begriffsbeziehungen, sie sollen die
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Suchergebnisse prdziser gestalten und deutlich mehr Fakten liefern als Gber die klassische

Suche maoglich ist.

Die Datenbank als Begriffslexikon der semantischen Suche

Die semantische Suche unterscheidet Synonyme und Assoziationen, um dem Suchenden
moglichst genaue Ergebnisse zu liefern. Die Suchmaschine bendtigt allerdings erst einmal
eigenes Hintergrundwissen, um Synonyme und Assoziationen zu erkennen. Das ndtige
Hintergrundwissen liefert die Datenbank der Suchmaschine. Die Datenbank beinhaltet
eine Vielzahl von Begriffen, die miteinander in Verbindung stehen. Die Datenbank mit
entsprechenden Eintrédgen zu fullen, ist die Aufgabe des Textmining. Durch das Verfahren
des Textmining lassen sich Inhalte im Internet semantisch korrekt lesen und einordnen.
Damit gewinnt die inhaltliche Bedeutung von Suchanfragen zunehmend an Bedeutung.
Die Datenbank erstellt auf Basis der gesammelten Daten mehrere Datenbankeintrage fir
das gleiche Wort. Uber die verschiedenen Eintrage definiert die Datenbank, wie Wérter

und Bedeutungen miteinander in Verbindung stehen.

Die semantische Suche bei Google

Google mdchte laut einem Bericht des Wall Street Journal seine Suchmaschine zukinftig
mit der semantischen Suche ergdnzen. Neben der klassischen Linkliste, die
weiterfUhrende Informationen zu bestimmten Keywords bietet, erhdlt der Suchende in
der Ergebnisliste direkte und relevante Daten und Fakten zur Suchanfrage. Der klassische
Google Suchalgorithmus, der die Relevanz einer Website anhand der Anzahl und
Qualitat des Contents, der Anzahl der Keywords, sowie der verlinkten Webprésenzen
errechnet, hat jedoch weiterhin Bestand. Dennoch ist es empfehlenswert, dass

Unternehmen ihre Inhalte an die neue Ausrichtung von Google anpassen.

© ADENION GmbH 2012 -2-



mailto:presseinfo@pr-gateway.de
http://www.pr-gateway.de
http://pr.pr-gateway.de
http://www.twitter.com/prgateway
http://www.facebook.com/PRGateway
http://gplus.to/PRGateway

Impressum:

’ P R G ADENION GmbH
‘ J - a t e Wa Merkatorstr. 2

41515 Grevenbroich

Tel.0 2181 -75 69 140
Fax 021 81 -7569 199
presseinfo@pr-gateway.de
hitp://www.pr-gateway.de

hitp://pr.or-gateway.de

FAC H B E IT RAG http://www twitter.com/prgateway
http://www .facebook.com/PRGateway
hitp://aplusto/PRGateway

FUr die Sichtbarkeit von Pressemitteilungen, Unternehmens- und Produktinformationen in
den Suchmaschinen z&hlt unter anderem das Wissen um Keyword Relevanz. Allerdings
sind neben Keywords nun auch Synonyme, Assoziationen sowie weitere
Wortbedeutungen fur relevante Suchergebnisse wichtig. Die Suchanfrage gestaltet sich
so prdaziser und kann mit inhaltlich relevanten Texten in Verbindung gebracht werden. Im
Rahmen der semantischen Suche rGcken auch Latent Semantic Indexing Keywords (LSI-
Keywords) in den Vordergrund. LSI-Keywords beschreiben einen SchlUsselbegriff
(Keyword), der mit seinem Hauptkeyword themenverwandt ist. Suchmaschinen wie
Google nutzen das Latent Semantic Indexing Verfahren, um Websites Themen und
Begriffen zuzuordnen, auch wenn der entsprechende Begriff nicht explizit genannt wird.
Die Suchmaschinen suchen nicht nur nach einzelnen Keywords, sie suchen nach
Inhalten, die von ihrer Bedeutung zum eingegebenen Suchbedgriff passen. LSI-Keywords
in Texten unterstUtzen eine bessere Zuordnung zu den Suchanfragen und verbessern so
die Auffindbarkeit im Internet sowie die Platzierung in den Ergebnislisten der

Suchmaschinen.

Weitere Informationen zu LSI-Keywords finden Sie in unserem Glossarbeitrag:

http://pr.por-gateway.de/glossar-Isi-keyword.html
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