Mundpropaganda

Wie Mittelstandler die
Kommunikationstools von
Konzernen nutzen konnen.

Sponsoring und Offentlichkeitsarbeit
sind Instrumente, die nur Konzerne
nutzen konnen? Die Marketingexper-
tin und Beraterin Katja Holmann hat
andere Erfahrungen gesammelt. Exis-
tenzgrunder und mittelstandische Un-
ternehmen hatten es eigentlich beson-
ders leicht, mit ihren Leistungen aul
dem Markt zu punkten, ohne grofle
Budgets autzuwenden. Thnen fehle es
lediglich an einer strukturierten Vor-
gehensweise, um ihre Leistungen zu
analysieren und anzupreisen.

Hofmann zeigt, was man bei der
Auswahl eines geeigneten Sponsor-
partners bertcksichtigen muss und
welche Ziele kleinere Firmen damit er-
reichen kénnen. Das wirksamste Mar-
keting machen ohnehin diejenigen, die
positiv uber ein Unternehmen spre-
chen, so die These der Autorin.

Auch fur die Offentlichkeitsarbeit
bei Mittelstandlern arbeitet Hofmann
einige Besonderheiten heraus. So warnt
sie davor, Pressearbeit als Nebensache
zu betrachten und sie einem Mitarbei-
ter zusitzlich zu seiner eigentlichen
Aulgabe aufzuburden.

Viele Checklisten und eine sachliche
Darstellung machen das Buch zu einem
wertvollen Ratgeber fir die Ziel-
gruppe. Cornelia Geifsler
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